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Schlagzeilen zu Radio
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Schlagzeilen zu Print
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Ausstattung der Haushalte mit Medien: Entwicklung 1964-2005
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Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation, Basis: BRD Gesamt, Erwachsene ab 14 Jahre
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Tagesreichweite 1964-2005: Print verliert, TV wachst, Radio stabil

Reichweite in %
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Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation, Basis: BRD Gesamt, Mo-So, 5-24 Uhr
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Zeitbudget fur Mediennutzung zwischen 1964-2005 mehr als verdreifacht

Nutzung in Std./Tag
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Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation, Basis: BRD Gesamt, Mo-So, 5-24 Uhr, brutto in Std./Tag




Mediennutzung im Wandel

Medienzeitbudget 14+. Grenzen des Wachstums

Nutzungsdauer in Minuten
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Quelle: ma 2001 Il bis ma 2006 1l, BRD Gesamt, Mo-Fr / AGF/GfK, pc#tv, Fernsehpanel (D+EU); Mo-Fr
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Medienzeitbudget 14-29: kein Wachstum bei TV, Radio unter Druck

Nutzungsdauer in Minuten
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Quelle: ma 2001 Il bis ma 2006 1l, BRD Gesamt, Mo-Fr / AGF/GfK, pc#tv, Fernsehpanel (D+EU); Mo-Fr
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Mediennutzung im Tagesverlauf 14+: DayTime is RadioTime
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Basis: 1/4-Std-RW, Mo-Fr, Quelle: ma 2006 Radio II; TV: AGF/GfK, pct#tv (D), Mo-Fr, Seher in %

A§@



Mediennutzung im Wandel

Mediennutzung im Tagesverlauf 14-29: DayTime is RadioTime
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Basis: 1/4-Std-RW, Mo-Fr, Quelle: ma 2006 Radio II; TV: AGF/GfK, pct#tv (D), Mo-Fr, Seher in %
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Das Medienangebot wachst weiter
Verdrangung oder Erganzung?

Das Zeitbudget fur Medien nimmt weiter zu
Fragmentierung: Broadcast vs. Egocast?
Parallelnutzung klass. Medien und Internet?

Funktionen der Medien
Information oder Unterhaltung oder ...?
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>>> Herausforderung fur die Mediaplanung <<<
Qualitat + Quote
Premium-Umfeld far Premium Marken
Werbewirkung

Entscheidend: Return on Investment




